Uvodem

Malokde koluje tolik nesmysinych zkazek a nepravdivych informaci,
jako v oblasti sitového marketingu. Mozna je to i tim, Ze princip sitového
marketingu se da snadno ,zprznit“. A nemalo tzv. rychlopodnikatelt to
také v minulosti udélalo.

Proto, pokud méte na sitovy marketing negativni nazor, anebo zadny,
zpozornéte. Mozna by vam vyrazila dech ¢astka, ktera by vam jednoho
dne pfisla na Ucet jako provize za nakupy vSech zdkaznikd ve vaSem
oblibeném supermarketu za uplynuly mésic. Asi byste nékolik minut
zirali na pokraji infarktu. Ale pfesné to je zakladni princip spravného
sitového marketingu — odména za uskute¢nény obrat a spotiebu
vyrobkau.

Nestane se to samoziejmé samo od sebe, je tfeba se o0 to nemalo
pri¢init vlastnim Usilim. Ale odpovézte si sami — nevyplatilo by se vam
vlastnit takovy, byt tfeba mensi, supermarket?

Myslite si, Ze to pro vas neni mozné? Co kdyz je to ale jenom vas
omyl z neznalosti spravného systému?

1. Viceurov novy neboli si t'ovy marketing




VSechny systémy strukturovaného provizniho odménovani, at' uz jsou
nazyvany viceuroviiovym marketingem, network marketingem, multilevel
marketingem apod., budeme oznacovat jako sitovy marketing, coz je
oznaceni velmi Siroké, ale zifejmé nejpfesnéjsi.

Sitovy marketing je zpusob odménovani osob, pracujicich v oblasti
pfimého prodeje, na zakladé néjakého definovaného systému, kde
uskutec€nuji obrat pomoci doporuovani nejriznéjSich druht zbozi a
sluzeb. Vytvarenim spotfebitelské sité ze svych znamych, pratel, ale |
dalSich zakazniku, ziskavaji vydélek z obratu a spotfeby vyrobku. Mohou
svym znamym také doporucit, aby s nimi spolupracovali v této ¢innosti a
vytvafi si tak spolupracujici skupinu pratel, za jejichz aktivitu jsou potom i
sami odménovani.

Je tfeba zdUraznit, Ze tento zpuasob podnikani je zcela legalni a
ddvéryhodny, stejné nebo mozna i vice nez prodej napf. vina nebo
toaletniho papiru v kterémkoli supermarketu. Pokud je toto podnikani
provozovano spravné a podle pravidel. Sitovy marketing jako
plnohodnotny podnikatelsky model je proto vyu€ovan na mnoha
renomovanych vysokych Skolach.

Jako i v jinych oblastech, existuji vSak i zde systémy a zpusoby, které
se snazi vydélavat na nevédomosti a malé ekonomické vzdélanosti
nékterych lidi.

Jak poznat a ovéfit si legalnost, solidnost a efektivitu systému, ktery

je vam nabizen, to si zkusime na pfistich strankach vysvétlit.

Mozna vas to pfekvapi, ale sitovy marketing neni ani tak o prodeji,
ale v prvni fadé je o vytvareni spotiebitelskych siti. Vytvareni
spotfebitelskych siti v néjaké podobé najdete ve vSech oblastech prodeje
prakticky vSech obchodnich firem, a to i ve vaSem oblibeném
supermarketu (viz napf. projekt Clubcard firmy TESCO).

Nicméné sitovy marketing v oblasti pfimého prodeje ma jista specifika,
vyhody i nevyhody. Vyhody vSak, zda se, vyrazné prevazuiji.

Muzete si vytvorit v kone¢ném dusledku stejné velkou spotfebitelskou
sit, jako svétové znamy obchodni fetézec. Nevéfite? Takoveé sité
v sitovém marketingu opravdu existuji, a nejsou ve svété zase tak

ojedinélé. Uznavam ovSem, Ze to se nepodafi kazdému.

Muzete si vytvofit spotfebitelskou sit v okruhu svych znamych a
pratel, a jejich pratel, a pratel jejich pratel..., coz zaru€uje znacnou
loajalitu a spotfebu na dlouhou dobu do budoucna. O tom se mUze
velkym obchodnim firmam jenom zdat.



Muzete si vytvofit spotfebitelskou sit, ktera bude, ovSem az po
nékolika letech vasi aktivity, produkovat obrat sama uz bez vaSeho
dalSiho hnuti prstem. Pokladny v supermarketech musi ovSem hrcet a
pipat kazdy den znovu a znovu...

Ma to vSak jednu podminku. Musite pracovat v solidnim, legalnim a
spravné nastaveném systému. A nesmite se omylem chytit néjakého
podvodu.

Proto nejdfiv vyvratime Siroce rozSifené a stale opakované omyly.

Spravny sitovy marketing totiz rozhodné neni:
1. PYRAMIDA

Pyramidalni struktura existuje snad v kazdé vétsi firmé &i organizaci.
Ten, kdo je na vySSim postu a zastava vyssi funkci, vydélava vzdy vic
penéz a ma také vétsSi moznosti a rozhodujici slovo. A tak je obvykle
postavena pyramidalni organizace kazdé vétsi firmy. Neni tomu nahodou
presné tak i tam, kde pracujete ve svém zaméstnani?

Na rozdil od dobrého a legalniho systému sitového marketingu, jehoz
zakladem je plosna sit — a vySe vaSeho pfijmu je zavisla pouze na tom,
jak velka, husta a strukturovana vase sit bude. Cili jak budete aktivni a
kolik udélate prace. Proto kazdy v takove siti ma uplné stejné moznosti
k vytvoreni si velkého pfijmu. A proto vy muzete po par mésicich nebo
letech vydélavat mnohonasobek toho, co vas znamy, ktery vas do sité
prived| (a je tedy z laického pohledu jakoby nad vami). Prosté jenom
proto, Ze jste si vybudovali hustSi a |épe strukturovanou sit..

Tohle pravidlo plati ovSem jenom v téch spravné funguijicich
systémech. V téch pochybnych bude vas znamy skute¢né vydélavat i
na ,praci“ svych ,podfizenych*, tak trochu jako v tom bézném
zameéstnani. Mozna na tomhle nepochopeni vzniklo stale omilané
nesmysliné tvrzeni o podvodnych pyramidach.

2. LETADLO

Letadlem se oznacuje nelegalni systém vydélavani. Nelegalni je
proto, Ze v takovych systémech se nevydélava na prodeji vyrobku a uz
vlubec ne na jejich spotfebé.

Zdrojem Casto i vSech vyplacenych penéz jsou novi ,cestujici”, ktefi
zaplati vstupni poplatek. Nékdy se pro oklamani lidi v takovych
systémech jakoby prodavaji rizna bezcenna Skoleni nebo informace.
Zakladatel takového systému zpravidla vydéla dost penéz, protoze do
systému se v prvni fazi nadSeni vrhne dost nepfemyslejicich lidi. Ale
pohon takového ,letadla” potfebuje stale vic a vic paliva, stale vic a vic



novych zajemcu, ktefi ale zakonité za¢nou po kratkém Case ubyvat a
nakonec se cely systém zfiti. Nema totiz uz z ¢eho Zzit, na rozdil od
skute¢né spotfebitelské obchodni sité. A ty stovky poslednich chudaku o
vSechny vloZené penize zakonité pfijdou.

Proto jsou takové systémy nelegalni a nezakonné. Daji se vétSinou
uz v prvni fazi odhalit podle pomérné vysokych, zpravidla
nékolikatisicovych vstupnich poplatkd.

Jesté jednou zdaraznuiji, ze takoveé systémy jsou na hony vzdaleny
legalnimu sitovému marketingu, ktery je zalozen vzdy na néjaké formé
nakupul zbozi nebo sluzeb denni potfeby.



